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Den hdr policyn beskriver hur vi uppfyller vara
dtaganden sd att vér marknadskommunikation
alltid ska vara laglig, anstdndig och drlig. Vi utgdr
frdn ett socialt ansvarstagande ddr "njutning med
mdtta” dr den riktlinje som ska gdlla.

Vara alkoholhaltiga drycker ska framstcillas som
forfriskningar i sociala sammanhang eller som
madltidsdryck. De ska konsumeras mdttligt av
ansvarstagande vuxna.

Policyn gdller, utan undantag, vid alla Policyns fyra kdrnomréden: Policyn f6r Marknads-
kontakter med konsumenter via medic, kommunikation &r godkand
inklusive: TV- och radiosdndningar/ 1. Samhdllsansvar och m@ttfull av Marknadsdirektor,
reklam, alla typer av tryckt/skriftligt konsumtion Carlsberg Sverige,

material, biografer, utomhusreklam/ december 2014.

skyltning, Internet och annan ny 2. Halsa och Sdkerhet

media, reklam och marknadsférings-

material pé férsdljningsstallen, 3. Barn och Ungdomar

etiketter, produktnamn, férpackningar,

kundaktiviteter, events, varuprover/ 4. Effekterna av alkohol

provsmakning och sponsring.

Alla externa samarbetspartners ska
félja policyn. All extern personal som
dr engagerad i produktutveckling eller
marknadskommunikation ska informer-
as om policyn och, vid behov, utbildas
for att kunna efterleva den. Aven véra
affdrspartners sGsom kunder och leve-
rantdérer uppmuntras att anta och
implementera en policy med motsvar-
ande innehdill.

Denna policy omfattar Carlsberg Sverige och anknyter till The Carlsberg Group Marketing Communication Policy.
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1.0

SAMHALLSANSVAR
OCH MATTFULL
KONSUMTION

1.1 Vér marknadskommunikation
ska alltid vara etisk, ta hdnsyn
till mdansklig vérdighet och std i
Overrensstdmmelse med god
smak och sedvénja.

1.2 Viskainte:

+ tolerera eller uppmuntra
Overdriven eller oansvarig
konsumtion av alkohol

+ framhdélla avhéllsamhet
eller méttlighet som
ndgot negativt

« trivialisera berusning eller
antyda att det &r normalt
eller godtagbart att
vara berusad

+ kopplas samman med
vdldsamt, aggressivt, farligt
eller asocialt beteende.

Detta inbegriper dven sporter
som @r valdsamma till sin
natur t.ex. boxning

eller kampsport.

+ kopplas samman med droger
eller drogkultur

2.0

HALSA OCH
SAKERHET

2.1 Var marknadskommunikation
ska inte:

+ koppla ihop alkoholkonsum-
tion med framférande av
ndgon form av motorfordon
eller anvéindande av maskiner

« forknippa alkoholkonsumtion
med potentiellt farliga eller
opassande situationer
eller aktiviteter

+ férmedla att alkohol kan
férhindra, behandla eller bota
sjukdomar, eller hénvisa till
s@dana egenskaper
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3.0

BARN OCH
UNGDOMAR
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3.1 Vér marknadskommunikation

for alkoholhaltiga drycker riktar
sig enbart till vuxna.

3.2 Viskainte:

+ visa ndgon under 25 dr
konsumera alkohol

« marknadsféra véra alkohol-
haltiga drycker i mediaq,
aktiviteter/events eller
program ddr mer én 30%
av publiken/konsumenter
av mediet ar under 25 @r

+ erbjuda provsmakning av
alkohol till konsumenter
under 25 ér

+ anvdnda teman eller till-
vagagdngssatt som sdrskilt
tilltalar minderdriga

+ anvdnda kdndisar som sdrskilt
intresserar minderdriga eller
kan framst& som forebilder
for dem

3.3 Alla personer som visas i

vér marknadskommunikation
ska vara, och se ut att vara,
minst 25 dr gamla.

4.0

EFFEKTERNA AV
ALKOHOL

Gl Vér marknadskommunikation

ska inte:

+ ddlja eller tona ner styrkan
hos en alkoholhaltig dryck
eller den effekt alkohol
kan ha

+ framhdva styrkan hos en
alkoholhatlig dryck eller
framhdlla att drycken ar
att féredra pé grund av
sin héga alkoholhalt

+ antyda att framgdng i sociala
sammanhang ar férknippat
med konsumtion av alkohol.
Produkten kan framhdllas
som ett trivsamt inslag i
sociala aktiviteter, men vi ska
inte antyda att den kan bidra
till social framgdng, acceptans
eller personlig popularitet.

+ framhdlla véra alkohol-
haltiga drycker som ett
satt att sléppa pd pers-
onliga hdmningar

+ antyda att véra alkohol-
haltiga drycker kan bidra
till sexuell framgdng eller
forbdttra en persons sexuella
dragningskraft

+ koppla samman alkohol-
konsumtion med humor-
féréndring

+ antyda att konsumtion av
alkohol kan hjélpa till att
6sa personliga problem

+ ge ett intryck av att alkohol-
haltiga drycker kan férbéttra
mental formdga eller fysisk
prestationsforméga

4.2 om sport visas ska det tydligt

framg@ att konsumtion av alko-
hol sker efter det att sportaktiv-
iteten har avslutats.
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