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SB Insights vd Erik Elvingsson Hedén géastar Fri Képenskaps paviljong i Al-
medalen den 5 juli. Da ska han bland annat presentera den férsta stora rap-
porten om cirkular ekonomi i Norden.
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Erik Elvingsson Hedén i Almedalen

m SB Insights vd Erik Elvingsson Hedén gastar Fri
Koépenskaps paviljong i AlImedalen den 5 juli klockan
13-14. Samtalet han deltar i rér handelns ansvar for
konsumenternas beteende. KF/Coops Anna Lilja och

politiker medverkar ocksa.

m Klockan 15.00-15.45 ar Erik Elvingsson Hedén
ater gast hos Fri Képenskap. Da presenterar han den
forsta stora rapporten om cirkular ekonomii Norden
— The Nordic Market for Circular Economy.

Enk Elvingsson Heden:
*Jag tror vi borjar
se plastdoden nu”

SB Insights vd Erik Elvingsson Hedén forutspar att handeln star
infor "plastddden”. Han géstar Fri Képenskaps paviljong i Al-
medalen och hoppas pa en bra diskussion om cirkular ekonomi.

— Manga har ett hum om begreppet, men kopplar det inte till
sin egen verksamhet, konstaterar vd:n.

CIRKULAR EKONOMI, ibland kall-
lat kretsloppsekonomi, kan kort
beskrivas som att alla produkter
ska komma till nytta.

— Det finns inget sldngapers-
pektiv. Varor ska kunna d&ter-
anvdndas, och en fiardiganvand

produkt ska vara biologiskt ned-
brytbar, sdger Erik Elvingsson He-
dén.

HAN STARTADE SB Insight i Sve-
rige 2010. Sedan dess har verk-
samheten expanderat till dvriga

Triflaska pa gang

Carlsbergs hallbarhetsdirek-
tor goér Almedalenpremiar i Fri
Koépenskaps paviljong.

- Jag kan knappt bdrga mig
for att fa uppleva Almeda-
len personligen, sager Simon
Boas Hoffmeyer.

Han lovar att komma dit, lad-
dad med nyheter.

VAD DET ROR sig om ir dn sd
linge hemligt, men Boas Hoff-
meyer avslojar att nyheterna finns
inom bryggerijittens nya hdllbar-
hetsprogram "Together Towards
Zero”. Pa svenska blir det ungefar
“tillsammans mot noll”.

Carlsbergs striavan efter hall-
barhet har redan resulterat i en
prototyp till en revolutionerande
dryckesférpackning, kallad Green
Fiber Bottle. Som namnet antyder
ar flaskan tillverkad av héllbart
producerad trifiber.

— Visionen &r att skapa en ny
sorts 6l- och dryckesférpack-
ning med en tydlig hallbarhets-
profil, bidde i form av det fysiska
utseendet och hur varumairket
kommunicerar, siger Simon Boas
Hoffmeyer.

TRAFIBERFLASKAN utvecklas i
samarbete med bland andra dans-
ka Ecoxpac, K6penhamns teknis-
ka universitet och skogsbolaget
Billerudkorsnis. Nar nyheten blev
kidnd for omvéirlden fick Carlsberg
enormt ménga positiva reaktio-
ner, enligt Boas Hoffmeyer.

— Minniskor har ocksd méinga
fragor om sddant som om flaskan
kommer att hdlla 6len kall langre
och hur tung den blir, sdger han.

CARLSBERG avslojar inte vikten i
nuldget, men han ser det som tro-
ligt att dryckerna haller temperatu-

Norden och Nederlinderna. Erik
Elvingsson Hedén och bolagets
andra medarbetare forser mark-
naden och beslutsfattare med
rapporter och analyser om hall-
barhet. Bland annat gor foretaget
en arlig rankning av vilka varu-
maéirken som konsumenter betrak-
tar som mest hdllbara.

Ica ar bast i klassen i den svens-
ka dagligvaruhandeln, f6ljd av
Coop och City Gross. Kunderna ut-
namner hela branschen till nast
héllbarast, sndppet efter apote-
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Carlsbergs hallbarhetsdirektor
Simon Boas Hoffmeyer.

ren ldngre i en Green Fiber Bottle.

—Vivet dnnu inte med sdkerhet.
Generellt antar vi att den isolerar
ndgot mer dn glas och aluminium.

Eftersom flaskan dn sd linge
ar en prototyp har Carlsberg inte
kunnat gora ndgon slutlig livscy-
kelanalys av klimat- och miljopa-
verkan med mera.

— Men vi siktar pd en livscykel-
profili linje med den férpackning
som har allra lagst padverkan i dag,
niamligen returglasflaskan, sidger
Simon Boas Hoffmeyer.

Han konstaterar att alla inno-

ken, enligt SB Insights Sustaina-
ble Brand Index 2017.

— Som bransch betraktat kla-
rar sig dagligvaruhandeln bra.
Men foretagen maste driva ut-
vecklingen och inte vdnta pa kon-
kurrenterna. De mdste forsoka
ligga steget fore, understryker Erik
Elvingsson Hedén.

SB INSIGHTS VD anser att daglig-
varuhandeln gor klokt i att forso-
ka bredda hallbarhetsfrégor till
allt fran hur rdvaror utvinns, pro-
dukter designas och tillverkas till
hur de transporteras, siljs och
dtervinns. Hela kedjan méste ingd
i den cirkuldra ekonomin.

— I dag ar det ofta fokus pé en-
skilda fragor, som plastpasar, utan
att man kommer in pa sddant som
matsvinn och féorpackningar over-
lag.

FRAGOR OM onédiga foérpack-
ningar och val av forpack-
ningsmaterial hor till dem Erik

Simon Boas Hoffmeyer
i Almedalen

m Carlsbergs hallbarhetsdirektor
Simon Boas Hoffmeyer deltar

i ett samtal om innovation och
hallbarhet i Fri Kopenskaps
paviljong den 5 juli klockan
15.00-15.45. Da ska han ocksa
presentera en helt ny dryckes-
férpackning som ar tillverkad av
hallbart trafiber.

vationer ar dyra i borjan, men att
priset faller ndr produkter borjar
tillverkas i stor skala.

— Var ambition ir att den gro-
na fiberflaskan ska fé en liknande
kostnadsprofil som en PET-flaska.

Carlsberg siktar pa att testa
flaskorna i liten skala nésta ar.
Var, ndr och hur pilotprojektet
ska genomforas dr diremot inte
ként.

— Vi avsléjar dnnu inga detal-
jer, sdger Simon Boas Hoffmeyer.

HAKAN JOHANSSON

Hedén Elvinsson forutspdr seg-
lar upp och blir allt viktigare
under de ndrmaste dren.

— Jag tror att vi borjar se plast-
déden nu; det méarks bade pd hur
konsumenter, foretag och lagstif-
tare agerar, sdger Erik Elvingsson
Héden som dnda hoppas att dag-
ligvaruhandeln fokuserar mer pd
hela den cirkuldra ekonomin och
inte enbart pd —i och for sig vikti-
ga — symbolfragor som platspdsar.

SB INSIGHTS VD pekar pd Carls-
bergs Green Fiber Bottle, en helt
biologiskt nedbrytningsbar flaska
av trifiber, som ett bra exempel
pd hallbarhetsstrategi som omfat-
tar hela produktcykeln och landat
i en konkret innovation.

— Fragan dr vdl om den blir en
nischprodukt eller ska tillverkas
i stor skala, sdger Erik Elvingsson
Hedén om flaskan som 4n sd lange
bara finns som prototyp.

HAKAN JOHANSSON
hakan.johansson@fri-kopenskap.se

Fri Kopenskap
i Almedalen

m Vad: Seminarier och samtal
om dagligvarubranschen under
Almedalsveckan pa Gotland i juli.
m For vem: Dagligvarubran-
schens aktérer och andra
intresserade.

m Var: Aimedalspaviljongen,
Visby, Donnergatan 2. Fri Kopen-
skaps arrangerar evenemang
bade pa under- och évervaningen.
m Nar: Onsdagen den 5 juli. Re-
dan klockan 07.45 drar Fri Képen-
skap i gang pa 6vervaningen med
ett frukostbattle om séakerhet.
Klockan 8 startar ett samtal pa
undervaningen om branschglid-
ningen mellan dagligvaruhandeln
och restaurangnéringen.
Diskussioner och debatter om
heta amnen varvas under dagen
med forfriskningar och nagra
rejala 6verraskningar.

m Program: Se http://almedals-
paviljongen-mentor.se/




